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Strategia de dezvoltare a Centrul national de informare si promovare a
patrimoniului cultural

Nota

In-Herit - Centrul national de informare §i promovare a patrimoniului
culturaleste un proiect prin intermediul caruia Institutul National al
Patrimoniului (INP) urmareste sa aduca patrimoniul cultural mai aproape de
cetdteni. Constienti de faptul cad mostenirea culturald a Romaniei va fi protejata si
transmisd mai departe doar atata vreme cét va fi cunoscuta si apreciatd in toata
bogatia si diversitatea ei, dorim sa dezvoltam o structura permanenta prin
intermediul careia sd imbunatatim accesul publiului larg la servicii de informare
si educare in domeniul patrimoniului cultural.

Prima activitate din cadrul acestui proiect a constituit-o elaborarea strategiei de
dezvoltare a acestei viitoare structuri. Consultarea factorilor interesati interni si
externi, definiti prin raportare la promotorul proiectului, Institutul National al
Patrimoniului, a reprezentat o parte importanta a acestui demers.

Prezentul document constituie rezultatul unui amplu proces de analiza si filtrare
a informatiilor obtinute in urma consultarilor interne si externe. Institutul
National al Patrimoniului isi asuméa dezvoltarea viitorului Centru national de
informare si promovare a patrimoniului cultural urmand directiile strategice
trasate in acest document.
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Argument

Potrivit Barometrului de Consum Cultural 2017, realizat de Institutul National de
Cercetare si Formare Culturald, se constata un nivel ridicat de constientizare a
nevoii de protejare si de punere in valoare a patrimoniului cultural material si a
consecintelor care deriva din distrugerea lui. in acelasi timp, datele sugereaza ca
aceastd constientizare este in bund madsura doar declarativda, 36,8% dintre
respondentii la sondajul realizat nereusind sd mentioneze un obiectiv de
patrimoniu, iar 20,5% mentionand obiective care nu au legiaturd cu ceea ce
specialistii considera a fi obiectiv de patrimoniu. in ce priveste perceptia
beneficiilor pe care le poate aduce protejarea patrimoniului cultural, acelasi
studiu mentioneaza ca 30% dintre respondenti nu au putut oferi un raspuns la
aceasta intrebare, iar numai 11% au ficut corelatia dintre protejarea
patrimoniului si dezvoltarea economica, 4% corelatia cu educatia si 2% corelatia
cu cultura.

Aceste informatii vin sa intdreasca concluziile desprinse in cadrul Institutului
National al Patrimoniului (INP), in urma activitatilor si interactiunilor curente cu
diversele categorii de publicuri si factori interesati, cum ca este nevoie de masuri
care s mearga dincolo de simpla constientizare, de multe ori prea generala si
vaga si care sa tinteasca educarea acestora, printr-o diversitate de mijloace. Este
nevoie de un amplu program de comunicare si de educare, pe termen mediu Si
lung, care sa vizeze atat diferitele segmente ale publicului larg (copii, tineri,
adulti, varstnici), cat si diversele categorii de factori interesati deja enumerate.

Consultarea externa realizata de Institutul National al Patrimoniului in perioada
octombrie 2020 - februarie 2021, la care au participat peste 500 de persoane prin
intermediul unor interviuri si al completarii unor chestionare online, a contribuit
de asemenea la argumentele in favoarea fondarii Centrului si la constructia
directiilor sale strategice, a obiectivelor sale prioritare si actiunilor pentru
perioada 2022-2026, care sunt prezentate mai departe in cadrul strategiei. La
etapa de sondaj au participat aproape 500 de persoane, covarsitoarea majoritate
din mediul urban, dintre care respondentii din Bucuresti au reprezentat
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aproximativ jumatate. Coroborand cu modul in care s-a ficut promovarea
sondajului, prin valorificarea instrumentelor si listelor de comunicare ale INP si
partenerilor sai, trebuie sa interpretam rezultatele cercetarii ca fiind
reprezentative la modul generic pentru un public interesat si sensibilizat cu
privire la situatia si valoarea patrimoniului cultural, si nu pentru o populatie
generala, fie ca vorbim despre publicul larg sau specialisti.

in ce priveste publicul larg, s-au desprins urmaitoarele concluzii:

Perceptia cu privire la disponibilitatea informatiilor despre patrimoniu
este cel mai puternic negativi in cazul datelor despre activitatea
autoritatilor publice cu atributii in domeniul patrimoniului cultural
(aproximativ 80% dintre respondenti considerand ca acestea sunt
disponibile deloc sau in foarte mica masura), urmatd de aprecierea
disponibilitatii datelor cu un caracter specializat despre patrimoniul cultural
(aproximativ 75% perceptie negativa) si a informatiilor despre activititile
dedicate patrimoniului cultural (aproximativ 65% perceptie negativa).
Apreciarea disponibilitatii datelor cu privire la activitatea INP se
reprezinta o exceptie: doar 41,5% dintre respondenti o considera deloc sau
in mica masura disponibila.

Temele, activitatile si subiectele propuse au fost validate din punctul de
vedere al utilitdtii pentru publicul larg. Se remarcd in mod deosebit
interesul pentru Proiecte si programe culturale dedicate patrimoniului (95,3%
aprecieri pozitive) ca tema de informare, Activitdti educative prin si pentru
patrimoniu (96,6% apreceri pozitive) ca tip de activitate si Educatia prin §i
pentru patrimoniu cultural si Cunoasterea profesionistilor cu valoare de reper
pentru dezvoltarea si promovarea patrimoniului (94,7%, respectiv 94,1%
raspunsuri pozitive) ca subiecte de interes.

In cazul specialistilor si organizatiilor active in domeniul patrimoniului cultural,
datele arata urmatoarea situatie:

Perceptia cu privire la disponibilitatea informatiilor despre patrimoniu
este cel mai puternic negativa in cazul datelor cu un caracter specializat

Casa de Targovet
Calea Serban Voda 33, Bucuresti

informare@patrimoniu.ro



Centrul national de
informare si promovare a
\ / patrimoniului cultural

despre patrimoniul cultural, cu 73,4% dintre respondenti considerand ca
acestea sunt disponibile deloc sau in foarte mica masura, urmata de
perceptia cu privire la disponibilitatea informatiilor despre activitdtile
dedicate patrimoniului cultural, respectiv cu privire la disponibilitatea
informatiilor despre activitatea autoritatilor publice cu atributii in domeniul
patrimoniului  cultural (69,5%  aprecieri negative). Apreciarea
disponibilitatii datelor cu privire la activitatea INP constituie o exceptie:
doar 28,1% dintre respondenti o considera deloc sau in mica masura
disponibila.

Temele, activitatile si subiectele propuse au fost validate din punctul de
vedere al utilitatii pentru specialisti si reprezentanti ai unor organizatii
active in domeniu. Se remarca in mod deosebit interesul pentru Starea de
conservare a patrimoniului cultural, Oportunitati de formare continud pentru
profesionisti, Exemple de bune practici din Romdnia §i internationale
(aproximativ 95% aprecieri pozitive fiecare) ca teme de informare,
Activitati educative prin si pentru patrimoniu (95,5% apreceri pozitive) ca tip
de activitate si Educatia prin si pentru patrimoniu cultural si Cunoasterea
profesionistilor cu valoare de reper pentru dezvoltarea si promovarea
patrimoniului (94,7%, respectiv 94,1% raspunsuri pozitive) ca subiecte de
interes.

Dintre organizatiile creditate cu incredere in ce priveste informarea despre
patrimoniul cultural, mentiondm in ordine cele care au fost amintite de cel putin
5 ori. Interpretarea datelor trebuie insd sa t{ind cont cd, datoritd modului de
promovare online si caracterului deschis al chestionarului catre oricine era
interesat, frecventa mentiunilor depinde si de sursa de unde respondentii au
aflat despre chestionar (organizatiile care au distribuit chestionarul catre cei
care le urmaresc fiind mai probabil sa fie mentionate de cei care le apreciaza).

Pentru publicul larg: Institutul National al Patrimoniului — 62 mentionari,
Fundatia Pro Patrimonio - 30, Ministerul Culturii - 23, Asociatia
Monumentum - Ambulanta pentru Monumente - 20, Ordinul Arhitectilor
din Romaéania - 20, Asociatia Romand pentru Culturda, Educatie si
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Normalitate - 11, Asociatia ARCHE - 8, Directia Judeteand de Culturi
Judeteana (generic) - 5.

Pentru specialisti si reprezentanti ai unor organizatii cu activitate in
domeniu: Institutul National al Patrimoniului — 85 mentionari, Ministerul
Culturii — 38, Asociatia Monumentum - Ambulanta pentru Monumente - 18,
Directia Judeteanid de Culturd - 14 preciziri, Asociatia ARCHE - 10 si in
mod distinct proiectul Monumente Uitate — 6, Institutul National pentru
Cercetare si Formare Culturala — 6, Arhivele Nationale — 7, Asociatia
Romana pentru Culturd, Educatie si Normalitate — 5.

Raportul public al rezultatelor consultarii poate fi consultat aici.

Aceste date sustin concentrarea Centrului pe educatie, pe nevoia de dezvoltare
de competente in beneficiul patrimoniului, atat ca generator de actiuni proprii,
dar in primul rand prin realizarea de resurse sintetice si a unor campanii de
comunicare de impact, prin sustinerea si promovarea actorilor care realizeaza
deja astfel de programe si actiuni, ca ax central al activitatii Centrului. Aceasta
dimensiune e nevoie sa fie completatd de actiuni de informare cu privire la
patrimoniul cultural (starea patrimoniului, legislatie si proceduri, orientare in
ecosistemul cultural etc.), de oferirea unei referinte cu privire la bunele practici,
mai ales in ce priveste patrimoniul ca resursa pentru dezvoltarea durabila si de
ocazii de conectare intre specialisti si publicul larg, precum si in cadrul
comunitatii profesionale.

De asemenea, perceptia pozitiva cu privire la disponibilitatea datelor legate de
activitatea Institutului National al Patrimoniului si increderea ridicata in datele
furnizate de acesta, atat ca procent sau numar de mentiuni in sine, cat mai ales
comparativ cu perceptia asupra celorlalte autoritdati publice cu atributii in
domeniul patrimoniului cultural, recomanda INP ca promotor al unui centru
dedicat comunicarii si informarii despre patrimoniu cultural.
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Misiune

Centrul este un generator de schimbari pozitive in ce priveste cunoasterea,
aprecierea si dorinta de a pune in valoare patrimoniul cultural ca resursa de

dezvoltare personald si comunitarad in randul publicului larg si a organizatiilor
publice si private active in domeniu.

Viziune

Publicul larg are acces la informatii de calitate despre patrimoniul cultural,
intelege cum poate fi protejat si promovat patrimoniul, cunoaste, apreciaza, se

simte atasat de anumite valori patrimoniale, vede importanta lor pentru
comunitate si se implica in actiuni in sprijinul acestuia.

Organizatiile publice si private active in domeniu sunt sprijinite pentru ca munca

si impactul lor sa fie mai vizibile, mai bine conectate cu un public larg, mai
cunoscute de catre cei care pot scala bunele practici, mai capabile sa produca
rezultate pozitive in comunitati si in ce priveste patrimoniul cultural.

Valori

Deschidere Participare

Cunoastere

4 Apropiere

Dezvoltare
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Abordare

Centrul functioneaza simbolic ca o platforma de prezentare si dezbatere, care ii
reuneste pe toti cei interesati de prezervarea, promovarea si punerea in valoare
a acestuia. Aceastd abordare inseamna ca parteneriatul este o abordare-cheie
pentru Centru, atat ca mod de lucru, cat si ca principiu de lucru valoros in sine
pentru activarea comunitatilor, potentarea si sprijinirea actorilor organizationali
cu activitate in domeniu.

Publicul sdu este divers, dar fiecare actiune inifiatd isi defineste cu claritate
beneficiarii, tipurile de parteneri pe care ii coopteaza. Prin misiunea sa, Centrul
are in vedere cu prioritate publicul larg ca beneficiar final al interventiei sale, iar
specialistii si organizatiile publice si private active in domeniu si alti actori
interesati sunt vizati prin prisma rolului lor de multiplicatori si generatori de
schimbare concreta la firul ierbii.

Centrul are o abordare versatila cu privire la realizarea obiectivelor prioritare pe
care si le asuma, atat in raport cu resursele de informatie pe care le promoveza,
cat si in relatie cu alti actori institutionali din sectorul public si privat.

Centralizator

Creeaza liste, arhive, baze de date cu scopul de a reduce gradul de
dispersie al datelor despre activitatea din domeniul patrimoniului
(exemple: oportunitati de formare, profesionisti si organizatii, programe si
proiecte, propuneri de parteneriat etc).

Facilitator

Creeazd punti si contexte de lucru, de dialog, de schimb de experiente intre
organizatiile publice si private din domeniu, administratia publica si
publicul larg.

Mediator
Realizeazd o comunicare a patrimoniului cultural in raport cu profilul

diferitelor categorii de public larg.
Casa de Targovet
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Accesibilizeaza datele despre patrimoniu pentru o mai facila consultare si
utilizare de catre publicul larg si specialisti.

Promotor

Promoveaza organizatii publice si private active din domeniu, proiecte si
programe cu impact, pentru a le face mai vizibile si mai cunoscute,
respectiv . noi concepte si abordari in ce priveste informarea si
comunicarea patrimoniului.

Potentator

Promoveaza diverse oportunitati de dezvoltare a impactului organizatiilor
publice si private din domeniu, inclusiv a comunitatilor patrimoniale.
Ofera spatiu fizic si resurse logistice pentru organizatii publice si private
active in domeniu si pentru comunitdti patrimoniu prin punerea la
dispozitie a Casei de Tirgovet ca resursa pentru evenimentele si sesiunile
de lucru ale acestora.

Da amploare publicd activitatii si rezultatelor Institutului National al
Patrimoniului.

Reper
Creeza proiecte si resurse cu rol de referintd, de resursa si de ghidaj in
ceea ce priveste comunicarea si informarea asupra patrimoniului cultural.

Centrul dezvoltd o strategie de comunicare a programului sdu de lucru si a
oportunitatilor de implicare si de colaborare disponibile organizatiilor publice si
private din domeniu, altor actori ai comunitatii etc.
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Directii strategice si obiective prioritare

Valorile Centrului in relatia cu publicul si cu patrimoniul cultural, alituri de
nevoile percepute de citre acesta in ce priveste tematica, activititile si
asteptarile legate de informarea si educatia pentru patrimoniu cultural stau la
baza formularii directiilor strategice si a obiectivelor prioritare pentru perioada
2022-2026.

ACCES TMBUNZ\TATIT AL PUBLICULUI LARG LA DATE DESPRE PATRIMONIUL
CULTURAL

O mai buni orientare in ecosistemul patrimoniului cultural

Actiuni:

- Elaborarea si promovarea unor materiale de orientare care sa clarifice
rolurile si responsabilitdtile principalilor actori institutionali cu atributii in
protejarea si promovarea patrimoniului cultural, pe tipuri de patrimoniu, cu
rol de lamurire a tabloului legislativ si administrativ din cadrul sectorului si
de directionare spre resurse relevante.

Exemple de asemenea materiale:

o Indrumar privind clasarea monumentelor istorice

o Cum se poate verifica daca o cladire este monument istoric sau este in
zona de protectie
Ghid despre etapele acreditarii muzeelor si colectiilor publice

o Instrumente juridice pentru protejarea monumentelor istorice si
institutiile responsabile cu aplicarea acestora.

- Inventariere a organizatiilor din sector - institutii publice, organizatii non-

guvernamentale si alti actori locali care se ocupa de patrimoniu - si ale

proiectelor derulate de acestea care si sprijine identificarea de parteneri in
comunitati diverse si/sau la nivel regional.

- Promovarea oportunitatilor de voluntariat si a programelor de educatie

nonformald din domeniul patrimoniului, pentru a pune in legatura organizatiile

de patrimoniu si publicul interesat.
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- Informatii despre proiecte de crowd-funding pentru protejarea si promovarea
patrimoniului cultural.

Date unitare, usor de accesat si valorificat despre patrimoniul cultural
Actiuni:

Dezvoltarea, optimizarea si promovarea unor platforme integrate de date
tematice necesare si valorificarea continuturilor acestora in actiuni de
crestere a gradului de cunoastere a publicului larg cu privire la tematica
abordata. Exemple de astfel de platforme online:

o repertoriulmesterilor.patrimoniu.ro, relevanta pentru cresterea
gradului de cunoastere a publicului larg cu privire la mestesugurile
traditionale din Romania.

o Platforma online Sistemul Integrat pentru Patrimoniul Cultural Imobil,
relevanta pentru cresterea gradului de cunoastere a publicului larg cu
privire la monumentele istorice din Romania.

o Platforma Culturalia, relevanta pentru cresterea gradului de cunoastere
a publicului larg cu privire la patrimoniul mobil din Romania.

Realizarea de materiale informative de calitate care sa fie distribuite si in
mediul rural, administratorilor de patrimoniu.

Dezvoltarea si promovarea de trasee culturale locale sau regionale, pentru
descoperirea patrimoniului romanesc.

Explorarea posibilitatilor de traducere si optimizare a continutului
platformelor integrate si a traseelor culturale pentru publicul din afara
Romaniei si promovarea acestora in randul operatorilor de turism.

O RELATIE NOUA SI SEMNIFICATIVA CU PATRIMONIUL CULTURAL

Un public nou pentru patrimoniul cultural

Actiuni:

- Campanii interactive, in mediul online si nu numai, adresate tinerilor.
- Programe de story-telling despre patrimoniu, adresate publicului larg.
- Dezvoltarea de resurse educationale destinate atat organizatiilor, cat si
indivizilor, care sd promoveze valorea de incluziune in ce priveste accesul si
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participarea persoanelor cu deficiente de auz, vaz, mobilitate si cognitie la
patrimoniul cultural din Romania.

- Campanii de documentare a patrimoniului cultural la nivel regional, cu
componente participative, si de comunicare a procesului si a rezultatelor
documentarii citre un public larg, situat local si regional.

- Un program de comunicare a patrimoniului care sa aiba drept ambasadori
personalitati publice marcante — Ambasadorul Patrimoniului, pe modelul
Ambasador UNICEF.

- Programe destinate publicului din mediul rural, derulate in parteneriat si/sau
prin participarea in retele ale actorilor culturali locali si regionali — de ex. ong-
uri, centre culturale judetene, centre judetene de conservare si promovare a
culturii traditionale, biblioteci publice -, care au acces si comunica cu publicul
din rural.

Patrimoniu cultural relevant pentru viata de zi-cu-zi

Actiuni:

- Campanii de informare si educare cu privire la valoarea patrimoniului cultural
din comunitate, concentrate pe patrimoniul cu valoare individuala sau locala -
arhive personale sau ale institutiilor locale, obiecte vechi din inventarul familial,
istorii personale sau familiale, practici si cunostinte traditionale pe cale de a fi
pierdute, colectii satesti sau scolare.

- Programe educationale despre patrimoniul imaterial viu, evenimente si cursuri
avand ca tema aprecierea si integrarea in viata cotidiana a obiectelor rezultate in
urma activitatii mestesugarilor traditionali, promovarea mestesugurilor si a unui
stil de viatd bazat pe o culturd materiald a obiectelor traditionale. Campanii de
informare despre mestesuguri adresate tinerilor, avind ca scop stimularea
dorintei de participare la astfel de activitati.

- Actiuni de cercetare si documentare specifice cu privire la pastrarea
patrimoniului imaterial, in special mestesugurile, dar nu numai, pentru a
identifica si promova exemplele de bune practici privind conservarea
patrimoniului.
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MAI MULTE PUNTI DE COMUNICARE PENTRU ACTIUNI COLECTIVE

Noi actori si noi abordari la firul ierbii: comunitati patrimoniale si bunuri ale
comunitatii

Actiuni:

- Casa de Targovet devine un spatiu de intalnire si de lucru, gazduire de
evenimente pentru oamenii si initiativele care vin in intampinarea
patrimoniului, mai ales cele la firul ierbii.

- Promovarea de concepte inovatoare din sfera patrimoniului cultural — definirea
comunitatilor patrimoniale, modele de management participativ al
patrimoniului, rolul patrimoniului in Tranzitia verde etc.

- Promovarea actiunilor de comunicare, informare, educare despre patrimoniu
realizate de organizatii publice si private, prin care acestia ar reusi sa ajunga la
publicuri mai numeroase si mai diverse. O atentie sporita va fi acordata
initiativelor si organizatiilor care merg catre comunitatile sursa, comunitatile
rurale, ale caror actiuni pun in lumina comunitatile de patrimoniu la ele acasa.

Retele, platforme, aliante cu impact pozitiv in sprijinul patrimoniului
cultural

Actiuni:

- Incurajarea si/sau promovarea unor retele locale ale celor activi si/sau
interesati de patrimoniul cultural, inclusiv administratii si institutii publice, care
sa actioneze ca platforme/grupuri de promovare a patrimoniului local/regional in
directia publicului larg.

- Medierea contactelor si interactiunilor dintre organizatiile din sector, inclusiv
prin includerea in varianta online a Centrul National de Informare si Promovare
despre Patrimoniu a unei sectiuni unde diferite organizatii pot publica cereri de
parteneriat/ de oferte de servicii specializate de consultanta pentru
proiecte/initiative in domeniul patrimoniului cultural. Centrul poate functiona ca
o platforma de match-making pentru patrimoniul cultural la nivel national.
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APRECIEREA PATRIMONIULUI CULTURAL CA RESURSA PENTRU DEZVOLTAREA
DURABILA

Initiative pentru dezvoltare durabila prin punerea in valoare a patrimoniului
cultural mai vizibile

Actiuni:

- Organizarea sau promovarea de evenimente speciale dedicate interpretarii
patrimoniului in context local, cu implicarea comunitatilor existente.

- Promovarea organizatiilor care dezvolta initiative care propun patrimoniul
cultural ca resursa pentru dezvoltarea durabila.

- Promovarea intelegerii a ce Inseamna turismul cultural dezvoltat dintr-o
perspectiva durabild, in directia publicului larg, dar si a decidentilor si
operatorilor din domeniul turismului.

- Colaborarea cu autoritatile publice, cu operatorii de turism si organizatiile
pentru managementul destinatiilor pentru dezvoltarea unor abordari, oferte si
servicii turistice care respecta valorile de patrimoniu si principiile dezvoltarii
durabile.

Specialisti, bune practici, idei si resurse stiintifice mai bine cunoscute
Actiuni:

- Organizarea de caravane ale Centrului, care sa mearga prin diverse locuri din
tarda, unde sa ofere acces la informatie in format vizual si sd propuna discutii
intre publicul larg si specialistii din domeniu.

- Evenimente periodice pentru dialoguri multi si pluri disciplinare intre
specialistii din domeniul patrimoniului, specialisti din domenii conexe si
publicul larg.

- Cooptarea si promovarea unor actori care sprijind in mod structurat sectorul
patrimoniului, care au resurse de dezvoltare a intregului sector.

- Diseminarea exemplelor de practici din alte tari in ce priveste informarea,
promovarea, interpretarea si medierea patrimoniului cultural, ca inspiratie si
sursa de invatare.
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- Instituirea unei modalitati de recunoastere a excelentei in privinta conservarii
patrimoniului si a integrarii acestuia in circuitele economice — de exemplu un
premiu care se acorda periodic.

- Organizarea de dezbateri cu privire la criteriile care stabilesc granita dintre
punerea in valoare a patrimoniului cultural si comodificare, cu exemple concrete
pozitive si negative.

- Facilitarea accesului la resurse educationale (scoli, mesteri etc.) - directie a
Centrului de a explora, propune si testa solutii care intermediaza relatia dintre
mesteri si persoane dornice sa invete o forma de mestesug traditional, inspiratd
din practicile Institutului Norvegian al Mestesugurilor.

O mai buna cunoastere a valorilor exceptionale de patrimoniu cultural
Actiuni:

- Crearea si derularea in colaborare cu Ministerul Culturii si alti actori relevanti a
unor campanii de informare publica cu sustinere mediatica, pentru promovarea
monumentelor istorice, bunurilor culturale mobile si valorilor de patrimoniu
imaterial cu valoare exceptionala.

- Crearea in colaborare cu Ministerul Culturii a unui program pentru promovarea
Tezaurelor Umane Vii, bazat pe parteneriate cu comunitatile de origine ale
pastratorilor de patrimoniu.

NOI COMPETENTE iN SPRIJINUL PATRIMONIULUI CULTURAL

Programe si organizatii cu impact in educarea prin si pentru patrimoniu
cultural

Actiuni:

- Actiuni de mediere intre scoli, respectiv ONG-uri si institutii de cultura (in
special muzee) in ce priveste educatia prin si pentru patrimoniu in cadru formal
si nonformal.

- Actiuni de promovare si scalare a programelor si resurselor care si-au dovedit
impactul si eficienta citre Ministerul Educatiei si Ministerul Culturii, pentru a
facilita integrarea acestora in oferta educationala parte a trunchiului comun, ca
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optionale sau extra-curriculare, ca program national de incurajare a educatiei
prin si pentru patrimoniu cultural.

- Parteneriate cu reteaua de inspectorate scolare, pentru realizarea de lectii mai
aplicate despre patrimoniu.

- Oferta nationald pentru Scoala Altfel — e.g. Scoala Patrimoniului.

Valoarea educatiei prin si pentru patrimoniu cultural pe agenda publica
Actiuni:

- Campanii de informare despre importanta educatiei pentru arhitectura, pentru
patrimoniu, adresate functionarilor din consilii judetene, din primarii,
personalul care se ocupa de patrimoniul cultural si care construiesc caiete de
sarcini, pentru proprietarii de monumente istorice si pentru publicul larg.

- Promovarea programelor si organizatiilor publice si private active in domeniul
educatiei prin si pentru patrimoniu.

- Programe de educatie care propun o abordare multiculturald si/sau pluralista a
intelegerii istoriei si patrimoniului, care pun accentul pe medierea raportarilor
contradictorii si/sau conflictuale la patrimoniu (de ex. in cazul patrimoniului
controversat).

Proprietari si administratori de monumente istorice proactivi si educati
pentru patrimoniu

Actiuni:

- Elaborarea si promovarea de resurse de tipul ghiduri cu privire la drepturile si
obligatiile proprietarilor de monumente istorice, la actiunile de interventie
asupra patrimoniului construit, primul asemenea material fiind ghidul
Salvamonument realizat in parteneriat cu Pro Patrimonio.

- Prezentarea si promovarea exemplelor de buna practica in privinta conservarii
si restaurdrii monumentelor istorice, dar si a modului in care cladirile istorice
pot fi puse in valoare si pot aduce beneficii comunitatii, nu doar proprietarilor.

- Programe-umbrelad derulate sub coordonarea INP/Centrului, care sa reuneasca
detinatori si administratori de monumente istorice, organizatii dedicate
patrimoniului, adresate unui public din afara localitatii, mai larg si mai divers
decat reuseste fiecare prin forte proprii.
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Organizatii dedicate patrimoniului inovatoare si antreprenoriale

Actiuni:

- Explorarea si promovarea patrimoniului cultural ca resursa creativa -
organizarea de conferinte/ cursuri/ seminarii/ traininguri despre cum un produs
traditional, rezultat al unui mestesug traditional, poate deveni obiect al unui
brand contemporan (exemplu: Ia, ceramica de Saschiz), pastrandu-si in acelasi
timp elementele identitare principale.

- Forumuri, evenimente regionale, conferinte pentru antreprenorii din mediul
rural, care valorifica patrimoniul existent in zona.

Organizare
Centrul este o structurda permanentd a Compartimentului Secretariat,
Comunicare si Relatii Internationale a INP.

Centrul are o prezentd online, digitala importantd, pentru a asigura o
accesibilitate crescuta si pentru a raspunde orientdrii din ce in ce mai evidente a
publicului spre consum digital — online sau mobil — de informatie, educatie si
divertisment.

Casa de Targovet - monument istoric ce giazduieste actiuni publice despre
patrimoniu

Activitatile Centrului vor avea loc la Bucuresti intr-un imobil monument istoric,
Casa de Targovet din Calea Serban Voda nr. 33. Amplasata central, accesibild
usor publicului, Casa de Targovet va fi amenajata si pregétitd pentru a deveni un
spatiu deschis si util acestuia, atdt prin participare la diferite actiuni si
evenimente de tipul prezentdri, ateliere, conferinte, cat si ca spatiu de lucru
pentru organizatiile publice si private din domeniu si comunitatile patrimoniale
interesate.
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Acest document a fost elaborat in cadrul proiectului In-Herit - Centrul National de
informare si promovare a patrimoniului cultural finantat prin Programul RO-
CULTURA, cu sprijinul Granturilor SEE 2014-2021. Continutul acestui document
nu reprezintd in mod necesar pozitia finantatorului, iar intreaga raspundere
revine in intregime autorilor si Institutului National al Patrimoniului.

Promotor de proiect: Institutul National al Patrimoniului

Parteneri: Fundatia Pro Patrimonio, Asociatia Da’DeCe si Institutul Norvegian al
Mestesugurilor

Perioada derularii proiectului: 1 iulie 2020 — 31 decembrie 2021

Valoarea totalad a proiectului: 992.377,00 lei

Valoarea totala a sprijinului financiar nerambursabil: 948.211,00 lei,
echivalentul a 195.769,79 euro

Granturile SEE reprezinta contributia Islandei, Principatului Liechtenstein i Regatului
Norvegiei la reducerea disparitatilor economice si sociale in Spatiul Economic European
si la consolidarea relatiilor bilaterale cu cele 15 state beneficiare din estul si sudul
Europei si statele baltice. Aceste mecanisme de finantare sunt stabilite in baza Acordului
privind Spatiul Economic European, ce reuneste statele membre UE si Islanda,
Liechtenstein si Norvegia ca parteneri egali pe piata internd. In total, cele trei state au
contribuit cu €3,3 miliarde intre 1994 si 2014 si €1,55 miliarde pentru perioada de
finantare 2014-2021. Mai multe detalii sunt disponibile
pe: www.eeagrants.org si www.eeagrants.ro.

Programul RO-CULTURA este implementat de Ministerul Culturii prin Unitatea de
Management a Proiectului si are ca obiectiv general consolidarea dezvoltarii economice
si sociale prin cooperare culturald, antreprenoriat cultural §i managementul
patrimoniului cultural. Bugetul Programului este de 29 milioane de euro. Mai multe
detalii sunt disponibile pe: www.ro-cultura.ro
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